Público Objetivo:
Personas amantes de la exclusividad y la elegancia, tanto hombres como mujeres, con edades comprendidas entre 25 y 50 años, que buscan perfumes distintivos que reflejen su personalidad y estatus.
Estrategia de Promoción:
Dada la naturaleza aspiracional del producto, una combinación de estrategias tradicionales y actuales sería efectiva.
Medios Tradicionales:
1. Publicidad en revistas de lujo: Anuncios en revistas de moda y estilo de vida dirigidas a personas de alto poder adquisitivo.
2. Eventos exclusivos: Organiza eventos en tiendas de lujo o espacios elegantes para presentar y permitir a los clientes probar tus perfumes.
3. Colaboraciones con boutiques: Colabora con boutiques de moda exclusivas para vender tus perfumes y crear una experiencia de compra única.
Medios Actuales:
1. Marketing en redes sociales: Utiliza plataformas como Instagram y Pinterest para mostrar visualmente tus productos y contar historias detrás de cada fragancia.
2. Publicidad en línea: Crea campañas publicitarias en Google Ads dirigidas a aquellos que buscan perfumes de lujo y exclusivos.
3. Influencers de belleza: Colabora con influencers de belleza y estilo de vida que tengan seguidores interesados en productos de lujo.

